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Informe SEO de Google, por Brandon Falls, Adi Goradia y Charlene Perez

Objetivo

El objetivo del informe SEO de Google consiste en identificar posibles areas de mejora de las paginas de productos
de Google. Si se implementan, estas mejoras podrian:

9 permitir que los usuarios encuentren las paginas en los motores de busqueda con mayor facilidad,

1 solucionar errores que incomodan a los usuarios y que afectan al rendimiento de las paginas en los motores
de busqueda,

9 servir como un buen modelo para las empresas y los webmasters externos.

Hemos revisado las paginas principales de 100 productos de Google diferentes en un gran nimero de temas de
optimizacién de motores de busqueda habituales. A continuacién se indican los resultados seguidos de una
explicacion de cada tema.
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Informe de calificaciones

Temas

Productos aprobados

Calificacion

Tema |: presentacion de los resultados de busqueda

Longitud y formato de la etiqueta title

10% (10/100)

Necesita mejorar

Uso de la metaetiqueta description

33% (33/100)

Necesita mejorar

Activacion de enlaces de sitio de Google para [producto de Google]

44% (441 100)

Sin calificacion

Enlaces de sitio de Google interesantes

32% (141 44)

Necesita mejorar

Resultado claro de |la pagina principal en Google para [producto de

Google]

89% (89 /100)

Excelente

Tema ll: URL v redireccionamientos

Formato de directorio, www.google.com/producto(/)

59% (41170)

Sin calificacion

www.google.com/producto

46% (197 41)

Sin calificacion

www.google.com/producto, afiadir /, redireccionamientos 301

26% (5/19)

Necesita mejorar

www.google.com/producto/

54% (221 41)

Sin calificacién

www.google.com/producto/, eliminar /, redireccionamientos 301

68% (15/22)

Satisfactorio

Conversion a formato de subdominio,
producto.google.com/, redireccionamientos 301

54% (221 41)

Sin calificacion

Formato de subdominio, producto.google.com/

41% (29170)

Sin calificacion

Conversion a formato de directorio,
www.google.com/producto(/), redireccionamientos 301

36% (10/29)

Necesita mejorar

https:// en formato candnico

7% (7 100)

Sin calificacién

Tema lll: optimizaciones en paginas

Uso de etiquetas de encabezado

68% (61/90)

Satisfactorio

Uso de la etigueta <h1>

430/0 (26 /1 61)

Necesita mejorar

Destino del enlace en la imagen del logotipo

39% (38197)

Necesita mejorar

Texto alternativo en la_imagen del logotipo

58% (571 99)

Necesita mejorar

Texto ancla interno descriptivo

67% (67 1 100)

Satisfactorio
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Tema |. presentacion de los resultados de
busqueda

Disponemos de un gran control con respecto a la forma en la que aparecen las paginas en los resultados de
busqueda. La optimizacion de la etiqueta title, de la metaetiqueta description, asi como la apariencia y la estructura
de la URL, pueden contribuir a mejorar la presentacion de estas paginas en los resultados de blsqueda. Esto
permite que los usuarios dispongan de mas informacién a la hora de tomar decisiones sobre los resultados en los
gue hacen clic. Ademas, una etiqueta title y una estructura de denominacion de URL mas descriptivas pueden
permitir que el motor de busqueda comprenda mejor el contenido de la pagina.

Una metaetiqueta description y una etiqueta title descriptivas pueden permitir que un resultado se muestre mejor
para los usuarios que realicen la busqueda

GOL_ ngﬁ’ feature for developers

Google Product

Create account. Sign in. Choose language > English... Back to top
product.google.com/ - Cached - Similar -

Gooqgle Product ampliar con info relevante

) TR e e usar metaetiqueta
product.google.com/ - Cached - Similar - |

description, fragmento
de dos lineas

Google Product: Featured and feature2 for developers

Google Product offers free feature1 for developers. With fast and reliable feature2,
developers can reach more users and provide a better ...
product.google.com/ - Cached - Similar -

Longitud y formato de la etiqueta title

El uso de frases y de palabras descriptivas en la etiqueta title de tu pagina permite que los usuarios y los motores
de busqueda comprendan mejor la idea principal de esa péagina.
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Otros

<title> Producto de
Google: Palabras clave
del producto </title>

<title> Producto de
Google: Subtitulo no
descriptivo </title>

<title> Producto de Google
<ftitle>

68/100 con formato <title>Producto de Google</title>

Titulo breve que incluye solo el nombre del producto; resultado de google.com para [google adwords], septiembre
de 2009

—» Google Adwords
PPC program where webmasters can create their own ads and choose keywords.
adwords.google.com/ - Cached - Similar -

Utiliza el espacio proporcionado. La mayoria de los principales motores de blsqueda muestran aproximadamente
60 caracteres de la etiqueta title de una pagina en el titulo de un resultado de blUsqueda. Estos 60 caracteres
pueden indicar a los usuarios y a los motores de blsqueda la idea principal de la pagina. No es necesario superar
este nimero de caracteres, ya que la mayoria de los motores de busqueda mostraran puntos suspensivos (...) una
vez que se haya excedido este limite. Ademas, es posible que los motores de bUsqueda den menos importancia a
las palabras tras alcanzar un determinado limite.

Proporciona al motor de busqueda informacién importante sobre la pagina. Imagina que el texto de la etiqueta
title fuera la Unica indicacion de la que dispone un motor de blsqueda para conocer el contenido de una pagina (en
realidad, Google utiliza més de 200 indicaciones, pero imaginate que este fuera el caso). ¢Seria adecuada tu
etiqueta title si este fuera el caso? Resulta muy util incluir el nombre del producto en la etiqueta title, aunque también
se recomienda afadir otra informacién importante, como las funciones del producto, su audiencia de destino o sus
principales caracteristicas.

Inférmate sobre la metaetiqueta "NOODP". Si tu sitio se incluye en Open Directory Project, Google puede utilizar
la informacién de este directorio en el titulo y en el fragmento del resultado para tu pagina principal. Si tu sitio se
incluye en este directorio, puede ser una indicacion de que su péagina no incluye el titulo o la metaetiqueta
description o ninguno de los dos elementos. Podemos confirmar desde la categoria de publicidad de pago por
clics del Open Directory Project que Google utiliza esta informacion en el resultado de AdWords arriba indicado.
Para evitar este comportamiento, los webmasters pueden utilizar la metaetiqueta "NOODP".
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Titulo breve que incluye s6lo el nombre del producto; resultado de google.com para [google fast flip],
septiembre de 2009

—» Google Fast Flip
Check out the mobile version of Google Fast Flip! .... 2009 Google - Google Labs Terms of
Use - Privacy Paolicy - Repi Issue - About Google Fast Flip.
fastflip.googlelabs_com/ - ( - Similar

Proporciona al usuario que realice la busqueda informacién importante sobre la pagina. Muchos usuarios
pueden no estar familiarizados con todos los productos de Google. En el caso de los usuarios que descubren los
productos de Google gracias a los resultados de blsqueda, es importante que todos los productos se muestren de la
mejor forma posible a través de etiquetas title descriptivas (mostradas en el titulo del resultado) y de metaetiquetas
description (mostradas a veces en el fragmento). En el resultado anterior, si el usuario no esta familiarizado con
Google Fast Flip, seguira sin tener informacion sobre las funciones del producto una vez que haya leido el titulo y el
fragmento del resultado.

Ten en cuenta que algunos usuarios solo consultan los titulos. Cada usuario lee una pagina de resultados de
busqueda de forma ligeramente diferente. Algunos usuarios consultan todo el contenido del resultado, pero otros
sélo leen el fragmento o simplemente los titulos. Si no utiliza la etiqueta title correctamente, perderd los clics de los
usuarios que so6lo consultan los titulos de los resultados de una pagina de resultados de bisqueda.

20/100 con formato <title>Producto de Google: subtitulo no descriptivo</title>

Titulo con nombre de producto y subtitulo no descriptivo; resultado de google.com para [google knol], septiembre de
2009

—» Knol a unit of knowledge
Knol makes it free and easy to create, collaborate on, and publish credible web content. Put
your name behind your content: write a knol.
knol.google.com/ - Cached - Similar

Titulo con nombre de producto y subtitulo no descriptivo; resultado de google.com para [google opensocial],
septiembre de 2009

—* OpenSaocial - It's Open It's Social I's up to you.
OpenSocial helps these sites share their social data with the web. Applications that use the
OpenSocial APls can be embedded within a social network itself, ...
www_opensocial org/ - Cached - Similar

Selecciona bien las palabras. 60 caracteres no permiten utilizar muchas palabras, por lo que debe pensar bien las
palabras que va a utilizar en la etiqueta title. En el ejemplo anterior, se han utilizado palabras clave y frases
ingeniosas, pero no proporcionan informacién adecuada sobre el producto ni a los usuarios ni a los motores de
busqueda. Si una palabra no logra este objetivo, recomendamos sustituirla por otra mas significativa.

Piensa en las posibles busquedas de los usuarios. Probablemente los usuarios no incluyan palabras generales
como las del ejemplo anterior en sus consultas de blsqueda de productos, lo que significa que posiblemente estas
palabras no aparezcan destacadas. Recuerde que las palabras destacadas en un resultado, ya sea en el titulo, en el
fragmento o en la URL, constituyen una indicacién positiva para el usuario de que la pagina es relevante.
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10/100 con el formato <title>Producto de Google: palabras clave del
producto</title>

Titulo descriptivo con nombre de producto y palabras clave relevantes; resultado de google.com para [google
grants], septiembre de 2009

— Google Grants: In-kind advertising for non-profit organizations
Google Grants is a unique in-kind donation program awarding free AdWaords advertising to
select charitable organizations. We support organizations sharing ...

www.google.com/grants/ - Cached

Titulo descriptivo con nombre de producto y palabras clave relevantes; resultado de google.com para [google talk],
septiembre de 2009

— Google Talk - Chat online and make free internet calls
Google's approach to IM adds internet calls, file sharing, notifications and other features for a
richer instant communications experience that is more than ...
www.google.comvtalk/ - Cached - Similar

Titulo descriptivo con nombre de producto y palabras clave relevantes; resultado de google.com para [google voice],
septiembre de 2009

— Google Voice - One phone number. online voicemail, and enhanced ...
Google Voice gives you one number for all your phones, voicemail as easy as email, free US
long distance, low rates on international calls, and many calling ...
hitps://www google.com/voice - Cached - Similar

iBien hecho! Estos titulos:

1 utilizan correctamente el espacio de titulo proporcionado,
9 describen de forma precisa la pagina y el producto para los usuarios y los motores de basqueda,
1 incluyen palabras que los usuarios podrian utilizar para buscar el producto.

1/100 con formato <title>Texto no descriptivo</title>

Titulo breve y no descriptivo; resultado de google.com para [google profiles], septiembre de 2009

- Create your profile
What do people see when they find you online? You can control how you appear in Google by
creating a personal profile, and people will see it on their ...
www_google.com/profiles - Cached - Similar -

Utiliza correctamente el nombre de tu marca. Es posible que algunos usuarios no consulten la URL del resultado
y no se den cuenta de que el titulo del ejemplo anterior hace referencia a los perfiles de Google. Si tienes una marca
conocida, asegurate de utilizarla en el titulo y en el fragmento.
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1/100 con formato <title>Producto de Google no relacionado</title>

Producto incorrecto incluido en el titulo; resultado de google.com para [google appengine], septiembre de 2009

— Google Accounts
Google App Engine enables developers to build web applications on the same scalable
systems that power our own applications. ...
appengine.google.com/ - Cached - Similar

iVaya! Aunque este ejemplo es un descuido poco frecuente por nuestra parte, una etiqueta title que no describe de
forma precisa la idea principal de la pagina dificulta la evaluacion de la relevancia de la pagina por parte del motor
de blsqueda. Ademas, algunos usuarios pueden ver el titulo equivocado, pensar "jEsto no es lo que buscaba!" y
pasar al siguiente resultado.

Uso de la metaetiqueta description

Si incluye una metaetiqueta description informativa en sus paginas, podra influir en la calidad de los fragmentos que
aparezcan en los resultados de busqueda.

Con metaetiqueta
description

Sin metaetiqueta
description

67/100 con metaetiqueta no descriptiva

Fragmento que incluye el pie de pagina; resultado de google.com para [google sky], septiembre de 2009

Google Sky

—+ Sky | Moon | Mars - See sky in Google Earth | Help | About Google Sky. e g.- Galaxy, M31,
NGC3628, Mars ... Link to this page. Print. Loading Sky Maps...
www.google.com/sky/ - Cached - Similar
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Fragmento que incluye la renuncia de responsabilidad legal de la pagina; resultado de google.com para [google
gadgets], septiembre de 2009

Google Gadgets For Your Webpage

=» Much of the content in this directory was developed by other companies or by Google's users,
not by Google. Google makes no promises or representations ...
www.google.com/ig/directory?synd=open - Cached - Similar

Controla tu fragmento. Los fragmentos anteriores son buenos ejemplos de por qué se deben utilizar las
metaetiquetas description. Aunque las _metaetiquetas description no tienen importancia en la clasificacién de
Google (tampoco la tienen las metaetiguetas de palabras clave), el texto incluido en ellas se utiliza en ocasiones en
el fragmento de los resultados de blsqueda. En los ejemplos anteriores, es posible que Google haya decidido
mostrar una metaetiqueta description, pero como no existia esa metaetiqueta, la opcion alternativa para mostrar el
fragmento ha sido el contenido de la pagina. La pagina principal de Google Sky no incluye demasiado contenido, por
lo que el Gnico texto que Google ha podido encontrar ha sido el texto estereotipado y de navegacion de la pagina. La
pagina principal de los gadgets de Google también se basa en texto, por lo que se ha seleccionado la renuncia de
responsabilidad legal situada en la parte inferior de la pagina. Ninguno de estos fragmentos resulta atractivo para los
usuarios que realicen las busquedas. Tienes la posibilidad de controlar tu fragmento con una metaetiqueta
description, asi que recomendamos que lo hagas.

Fragmento breve extraido de Open Directory Project; resultado de google.com para [google.org], septiembre de
2009

Google.org
=% The philanthropic arm of the company. Lists its activities.
www.google.org/ - Cached - Similar

Capta el interés del usuario. Un resultado de busqueda puede ser la primera toma de contacto de un usuario con
su producto. Una metaetiqueta description interesante, llamativa y relevante puede dirigir a un fragmento de alta
calidad que capte el interés de los usuarios para hacer clic y obtener mas informacién sobre el producto. Google.org
incluye muchas iniciativas interesantes. ¢Por qué no hacer llegar esta informacion a los usuarios que realizan
bdsquedas?

Completa las dos lineas. Al igual que ocurre con la etiqueta title, se recomienda utilizar todo el espacio
proporcionado en el fragmento. De esta forma, podra describir mejor su producto para los usuarios, destacar mas
palabras y afiadirle mas valor en la pagina de resultados de busqueda. Si la metaetiqueta description no ocupa las
dos lineas del fragmento, proporcionara una ligera ventaja a los resultados que aparecen debajo del suyo, ya que
lograran captar la atencion del usuario.

Un fragmento que falta debido al bloqueo de robots.txt; resultado de google.com para [google picasa web],
septiembre de 2009

Sign into Picasa Web Albums
picasaweb.google.com/ - Similar

Diagnostica los fragmentos vacios. La amplia mayoria de los resultados de blsqueda incluyen fragmentos.
Cuando los usuarios ven un resultado que no contiene un fragmento, desconfian de él. Pueden pensar que la
pagina estd inactiva, que se trata de spam o que no es la pagina oficial que estan buscando, lo que supone un
menor ndmero de clics para ese resultado. Un resultado que no incluye un fragmento suele significar que se ha
indicado al motor de bisqueda que no rastree la URL debido a un archivo robots.txt 0 a una metaetiqueta
"nosnippet". El ejemplo anterior era el caso del archivo robots.txt de los Albumes web de Picasa, que incluye la linea
"Disallow: /".
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Fragmento seleccionado del texto de la pagina, sin metaetiqueta description; resultado de google.com para [google
insights], septiembre de 2009

Google Insights for Search

—» With Google Insights for Search, you can compare search volume patterns across specific
regions, categories, time frames and properties. ...
www.google.com/insights/search/ - Cached - Similar

Ten en cuenta otros motores de blsqueda. Supongamos gque no tienes una metaetiqueta description, pero que
estés satisfecho con el texto que tu motor de bdsqueda favorito ha seleccionado para el fragmento de su pagina. No
es necesario crear una metaetiqueta description, ¢verdad? No necesariamente. Cada motor de busqueda tiene su
propia forma de decidir el texto que aparece en los fragmentos. Si proporcionas una metaetiqueta description rica
puedes permitir que los motores de blsqueda generen mejores fragmentos para sus paginas.

Fragmento casi vacio en otro motor de blsqueda; resultado de bing.com para [google insights], septiembre de 2009

Google Insights for Search
—+ | English (US)
www _google com/insights/search - Cached page

Fragmento que incluye el pie de pagina; resultado de yahoo.com para [google insights], septiembre de 2009

Google Insights for Search

— With Google Insights for Search, you can compare search volume pattermns across ...
©2009 Google - Terms of Use - Privacy Policy - Insights for Search Help Center ...
www.google.comfinsights/search - 124

Un navegador de busqueda principal muestra un fragmento casi vacio, mientras que otro muestra texto
estereotipado y de navegacion. Ninguna de estas opciones capta la atencion de los usuarios, lo que supone un
menor nimero de clics.

Otra descripcion del producto en la metaetiqueta description; resultado de google.com para [google patents],
septiembre de 2009

Google Patent Search

—+ Search and preview millions of books from libraries and publishers worldwide using Google
Book Search. Discover a new favorite or unearth an old classic.
www.google.com/patents - Cached - Similar

iVayal La metaetiqueta description de Google Patent Search se ha copiado de Google Libros. Este resultado puede
confundir a los usuarios que confian en gran medida en los fragmentos para decidir el resultado en el que van a
hacer clic.

33/100 con metaetiqueta description

Metaetiqueta description rica utilizada en el fragmento; resultado de google.com para [google blogger], septiembre
de 2009

Blogger: Create your free blog

—+ Blogger is a free blog publishing tool from Google for easily sharing your thoughts with the
waorld. Blogger makes it simple to post text, photos and video ...
www_blogger. com/ - Cached - Simi
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Metaetiqueta de descripcidén adecuada utilizada en el fragmento; resultado de google.com para [google finance],
septiembre de 2009

Google Finance

~* Google Finance offers a broad range of information about stocks. mutual funds. public and
private companies. In addition, Google Finance offers interactive ...
www.google.comffinance - Cached - Similar

iBien hecho! Estos fragmentos:

proceden del texto especificado en la metaetiqueta description,

utilizan el espacio proporcionado en el fragmento,

describen de forma precisa la pagina y el producto para los usuarios que realizan las busquedas,
incluyen palabras que los usuarios podrian utilizar para buscar el producto.

E R ]

Metaetiqueta description llamativa utilizada en el fragmento; resultado de google.com para [google map maker],
septiembre de 2009

Google Map Maker

~» Edit the map in more than a hundred countries and watch your edits go into Google Maps.
Become a citizen cartographer and help map your world!
www.google.com/mapmaker - Cached - Similar

iBien hecho! Este fragmento también procede de una metaetiqueta description y capta el interés de los usuarios.

Activacion de enlaces de sitio de Google

Los enlaces de sitio suelen indicar a los usuarios que han encontrado el resultado que buscaban y pueden permitir
la busqueda de informacion de forma mas rapida.

Sin enlaces de —

sitio

Con enlaces de
sitio
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56/100 sin enlaces de sitio

Los webmasters no pueden seleccionar el momento en que se van a mostrar los enlaces de sitio, pero pueden
optimizar los enlaces internos y la organizacion de su sitio para mejorar sus posibilidades. Las instrucciones que se
indican a continuacion pueden servir de ayuda:

9 Utiliza una estructura de sitio jerarquica.
9 Utiliza texto ancla descriptivo para los enlaces que dirijan a paginas internas.
1 Evita el anidamiento profundo de contenido de muchos subdirectorios.

Estas optimizaciones pueden servir de ayuda a los motores de busqueda y a los usuarios cuando visiten su sitio.

44/100 con enlaces de sitio

Enlaces de sitio que aparecen en el resultado; resultado de google.com para [google 3d warehouse], septiembre de
2009

3D Warehouse

Free 3D modeling software. Google 3D Warehouse FAQ Leamn about the 3D Warehouse.
Google Earth Search the globe for 3D models. .

sketchup.google com/3dwarehouse/ - Cached - Similar

el SketchUp Components Google 30 Model Map
Interior Furnishings Kitchen and Bath by Google
3D Modelling Services Transportation

CADdetails SketchUp Collection ... Green Design Products

IMore results from google.com

Enlaces de sitio que aparecen en el resultado; resultado de google.com para [google enterprise], septiembre de

2009
Google Enterprise
Google enterprise products make your users more productive by combining the innovation and
ease of use of Google's consumer products with the features, .
www._google.com/enterprise/ - Cached - Similar
g Solutions Marketplace Search Appliance for website

Google Search Appliance  Tours & demos

Product Models Industry Selutions

Google Mini Partners

IMore results from google.com »

iBien hecho! En el caso de los resultados anteriores para paginas principales, Google ha decidido mostrar enlaces
de sitio. Estos enlaces:

1 son relevantes para el producto,
1 permiten que los usuarios encuentren el contenido deseado de forma mas rapida,
1 afaden valor al producto en la pagina de resultados de busqueda.
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Enlaces de sitio de Google interesantes

Los enlaces de sitio que dirigen al contenido mas importante y mas relevante de tu sitio permiten que los usuarios
encuentren el contenido deseado de forma mas rapida.

Enlaces de sitio
atractivos

Enlaces de sitio poco
atractivos

30/44* con enlaces de sitio poco atractivos

* s6lo se incluyen productos con enlaces de sitio.

Enlaces de sitio internacionales que aparecen en los resultados de google.com para [google adsense], septiembre
de 2009

Welcome to AdSense

AdSense gives you access to Google's vast network of advertisers, so you can show ads that
are suited to your audience’s interests. ...

https:/iwww.google.com/adsense/ - Cached - Similar

e Overview AdSense dla wyszukiwania
Submit a new application 06po noxanorars B NporpamMmy
Preview tool Report a Policy Violation
AdSense 0 How do | add more sites to my

More results from google com »

Bloquea enlaces de sitio poco atractivos. Las Herramientas para webmasters de Google permiten que los
webmasters bloqueen enlaces de sitio no deseados. En el ejemplo anterior, los enlaces a las paginas de AdSense
internacionales mas especificas aparecen en los resultados de google.com. Aunque estas paginas son relevantes
para los usuarios que realizan blusquedas en esos idiomas, muchos otros usuarios que busquen AdSense en
google.com pueden considerar otro contenido mas relevante.
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Paginas similares a paginas no destacadas seleccionadas para enlaces de sitio; resultado de google.com para
[google finance], septiembre de 2009

Google Finance

Google Finance offers a broad range of information about stocks, mutual funds, public and at
private companies. In addition, Google Finance offers interactive ...
www.google.com/finance - Cached - Similar
- Portfolios Market Chart
Dow S&P 500
Citigroup Inc BAC
Stock screener  American International Group

More results from google com »

Bloquea enlaces de sitio no deseados. En ocasiones, Google puede seleccionar algunos enlaces de sitio que
dirigen a contenido relevante y popular de tu sitio, aunque estas paginas no sean las que deseas que aparezcan. En
el ejemplo anterior, los enlaces de sitio destacados pueden captar el interés de algunos usuarios, pero
probablemente no interesen a tantos usuarios como en el caso de enlaces de sitio mas genéricos, como "Google
Noticias", "NASDAQ" o "Google Domestic Trends". Hace unos meses se produjo una divertida incidencia cuando el
primer enlace de sitio de Google Videos fue "Chica pillada por su novio", que dirigia a un video popular en el sitio.
Si, se trata de contenido popular, aunque probablemente el equipo de Google Videos no hubiera mostrado este

enlace de sitio.

Destino del primer enlace de sitio incluido en Google Videos; resultado de google.com para [google video],
septiembre de 2009

Girl caught by boyfriend

14/44 con enlaces de sitio interesantes

iBien hecho! Los enlaces de sitio de las paginas principales de estos productos son relevantes y captan el interés
de los usuarios. Los usuarios pueden hacer clic en ellos para acceder con mayor facilidad al contenido especifico

que deseen.
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Resultado claro de la pagina principal para [producto de
Google]

Disponer de contenido accesible a través de una URL (una URL canénica/preferida) permite un mejor
posicionamiento en los resultados de bisqueda y que los usuarios encuentren su producto con mayor facilidad.

Resultados poco
claros

Resultados claros

89/100 con un resultado claro de pagina principal

iExcelente! Entre los diez resultados principales para la consulta de navegacion de [producto de Google] en
Google no se incluyen resultados que pueden confundir a los usuarios con respecto al resultado que dirige a la
pagina principal del producto.

11/100 con un resultado de pagina principal confuso

Posibilidad de seleccién de tres resultados similares para los usuarios; resultado de google.com para [feedburner],
septiembre de 2009

—+ FeedBurner
www.feedburner.com/ - Similar

— FeedBumner
feedburner.google.com/ - Similar

FeedBurner - Wikipedia, the free encyclopedia

FeedBumner is a web feed management provider launched in 2004. FeedBurner provides
custom RSS feeds and management tools to bloggers, podcasters, .
en.wikipedia.org/wiki/FeedBurner - Cached - Similar

— Google FeedBurner
Allows weblog owners and podcasters the ability to manage their RSS feeds and track usage
of their subscribers.
https://www google com/accounts/SenviceLogin?.. feedburner - Cached - Similar
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Posibilidad de seleccién de tres resultados similares para los usuarios; resultado de google.com para [google picasa
web], septiembre de 2009

—+ Sign into Picasa Web Albums
picasaweb.google.com/ - Similar

—+ Picasa Web Albums
Picasa Web Albums. Fast and easy photo sharing from Google. Just added! ... Sign in to
Picasa Web Albums with your. Google, Account. Email: Password: ...
https:/iwww.google.com/accounts/Servicelogin?senvice=lh2 - Cached

Picasa 3: Free download from Google

Learn more about Picasa and Picasa Web Albums - Watch a video introduction ... ... and go to
Picasa Web Albums to share and explore photos. ...

picasa.google.com/ - Cacl Similar

Picasa Web Albums Features

Together, Picasa & Picasa Web Albums make it easy for you to organize and edit your digital
photos, then create online albums to share with friends, ...

picasa.google.com/features.html - C

ached - Similar

Show more results from picasa google com

—+ Picasa Web Albums: free photo sharing from Google
Fast and easy photo sharing from Google. Share with friends and family, or explore public
photos.
1h2_google.com/ - Cached - Similar

Consolida las URL. Aunque los resultados destacados dirigen fundamentalmente a la pagina principal del producto,
los usuarios no deben preguntarse "¢En qué resultado debo hacer clic y en qué se diferencian unos de otros?". La
seleccion de una versiéon de una URL y la consolidacién del resto con redireccionamientos 301 o con el elemento
canonico facilita la  funcibn del motor de blasqueda y las decisiones de los usuarios.

Evita que la reputacion se vea afectada. Si se puede acceder al mismo contenido a través de varias URL, es
posible que este contenido se duplique. Ademas, podria obtener una peor posiciéon en los resultados de blsqueda,
ya que su reputacion se distribuye a través de varias URL. Como se ha indicado anteriormente, la consolidacion de
las URL permite solucionar este problema.

Permite el rastreo de redireccionamientos 301. Una URL debe permitir el rastreo para que el motor de blusqueda
reconozca el redireccionamiento. Actualmente, el archivo robot.txt de www.feedburner.com no permite que los
motores de buUsqueda rastreen las paginas del dominio. De este modo, el redireccionamiento 301 nunca es visible.
En ocasiones, un sitio puede permitir Gnicamente el rastreo de su pagina principal y bloquearlo para el resto del sitio.

Resultados similares para los sitios de Google Store de EE.UU. y Reino Unido; resultado de google.com para
[google store], septiembre de 2009

—+ Google Online Store
Google Online Store. ... GoogleStore Home. Select your ship to location below. All information
is in English. Select your ship to location ...
www.googlestore.com/ - Cached - Similar -

Google Online Store

Google Online Store. ... Copyright Google Inc. All Rights Reserved. Use of this service
constitutes your acceptance of the Google Store's privacy policy.
www.googlestore.com/shop.axd/Home - Cached - Similar -

Show more results from www.googlestore.com

-+ Google Store
The official company’s shop. Includes sections of wearables, fun stuff, accessories, kids shop,
and for office goers.
google-store.comy/ - Cached

Orienta geograficamente tu contenido internacional. Las Herramientas para webmasters de Google permiten
que los webmasters orienten geograficamente dominios, subdominios y directorios. En el ejemplo anterior, es
posible que un usuario no sepa si seleccionar www.googlestore.com/ o google-store.com/. Ambos resultados
contienen fragmentos, titulos y URL muy similares. Si un usuario de EE.UU. selecciona el resultado google-
store.com/ (la version britanica de Google Store), se sorprendera al comprobar que el precio aparece en libras
britAnicas. Para una mejor orientacion geogréfica de los usuarios con el dominio, el subdominio o el directorio
adecuados, accede a la pagina de las Herramientas para webmasters de Google y comprueba si la funcién
Orientacion geografica esta disponible para tu contenido.
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http://www.google.com/support/webmasters/bin/answer.py?hl=en&amp;answer=93633
http://www.google.com/support/webmasters/bin/answer.py?hl=en&amp;answer=66359
http://www.feedburner.com/robots.txt
http://googlewebmastercentral.blogspot.com/2007/10/better-geographic-choices-for.html
http://www.google.com/webmasters/tools/

Tema Il: URL y redireccionamientos

Las URL de los productos de Google pueden tener diferentes formatos. La mayoria de los productos de contenido
mas extenso utilizan un subdominio, mientras que los productos con menor contenido utilizan un formato de
directorio, con o sin / (ten en cuenta que los motores de busqueda distinguen entre las URL
www.google.com/producto y www.google.com/producto/). Debido a la gran cantidad de productos y a los diferentes
formatos de URL, los usuarios se enfrentan a la ardua tarea de determinar el formato de URL que deben utilizar para
cada producto. Este diverso comportamiento de URL puede dirigir a paginas 404 (en el caso de usuarios que hayan
seguido enlaces rotos o que hayan escrito directamente la URL) y distribuye la reputacion entre varias URL, lo que
afecta a la posicion del contenido en los resultados de busqueda. Las recomendaciones que se indican a
continuacion pueden servir de ayuda:

1 Selecciona el formato de URL mas facil de recordar, como el formato candnico (por ejemplo,
producto.google.com/).

I Sé consistente con este formato candnico en todos los productos.

1 Considera los formatos de URL mas habituales que pueden utilizar los usuarios y realiza un
redireccionamiento 301 de estas URL a la URL preferida/candnica o utiliza el elemento de enlace
rel="canonical" si no puedes realizar el redireccionamiento.

La reputacién se puede ver afectada cuando es posible acceder al mismo contenido a través de varias URL

u] m} u]
enlaces entrantes o8 0 DD oo ] i
[ = o\ 0p 0og
O
reputacion de los enlaces
product.google.com/ www.google.comiproduct www.google.comiproduct/
url, codigo de estado (200, canénica) (302 0 200) (302 o 200)

La consolidacion de versiones no canénicas con redireccionamientos 301 vuelve a mejorar la reputacion del
contenido y evita que se duplique

enlaces entrantes 07 o =T o

reputacion de los enlaces

url, ct':rdigo de estado preduct.google.com/ www.google.com/product www.google.com/product/
{200, candnica) (301) (301)
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Formato de URL

Independientemente del formato de URL que utilice tu producto, el resto de formatos comunes deben redireccionar
correctamente a los usuarios y a los motores de busqueda al formato canénico/preferido.

Las URL de productos de Google se dividen en una serie de formatos principales. ¢ Podrias indicar los productos
gue utilizan cada formato?

www.google.com/product

producto.google.com/

www.google.com/productf

Formato de directorio, www.google.com/producto(/)

41 /70* con formato de directorio

*no seincluyen las paginas principales de productos que utilizan una URL especifica o un nombre de dominio independiente.

Casi dos tercios de los productos de Google utilizan un formato de directorio para las URL, con o sin /. En
ocasiones, los productos que no utilizan / (técnicamente, haremos referencia a esta URL como un nombre de
archivo en lugar de un directorio) no incluyen parametros en esta URL (por ejemplo, www.google.com/finance?q=) y
muchos utilizan / (lo que convierte la URL en un directorio) para poder mostrar paginas mas especificas (por
ejemplo, www.google.com/finance/stockscreener). Para simplificar la terminologia utilizada en esta seccion, "formato
de  directorio" hara referencia a  www.google.com/producto y a  www.google.com/producto/.
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www.google.com/producto

19 /41* con formato de directorio sin /

* se incluyen las paginas principales de productos en formato de directorio.

Menos de la mitad de los productos que utilizan un formato de directorio no incluyen / en la URL candnica. Algunos
de estos productos son, por ejemplo, www.google.com/chrome, www.google.com/finance, www.google.com/products
y www.google.com/profiles.

www.google.com/producto (canonica), probar la versiéon
www.google.com/producto/

14/19* con comportamiento suboptimo al afiadir /

* se incluyen las paginas principales de productos en formato de directorio sin /

Caddigo de estado 200 al afiadir / a la URL canénica de los productos de Google, septiembre de 2009

canonical:  www.google.com/products I
HTTP Headers
status code:
HTTP/1.x 200 OK
try version:  §§ hitpy//www.google.com/products >

HTTP Headers
status code:
HTTP/1.x 200 OK

Evita el uso de varias URL que publiquen el mismo contenido. En el ejemplo anterior, los usuarios encontraran
el contenido, independientemente de la versién de la URL que seleccionen. Esto se debe a que se especifica un
cbdigo de estado "200 OK" para ambas URL. Sin embargo, los motores de busqueda rastrearan y clasificaran cada
una de estas URL, lo que dara lugar a la creacién de contenido duplicado. Para los motores de blusqueda sera muy
dificil decidir qué URL es canonica. Ademas, cada URL tendra su propia reputacion. El uso de un redireccionamiento
301 en www.google.com/products/ consolidara esta importante reputacion para que la URL canénica pueda obtener
la posicién mas alta.
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Cadigo de estado 404 al afiadir / a la URL candénica de Google Finance, septiembre de 2009

canonical:  www.google.com/finance |
HTTP Headers
status code:
HTTP/1.x 200 OK
try versien: ¢ hiip;//www.google.com/finance/ >

HTTP Headers
status code:
HTTP/1.x 404 Not Found

Pagina con cddigo de estado 404 mostrada al afiadir / a la URL canénica de Google Finance, septiembre de 2009

Go gghaEEIIIIIIIIIIIIII

Not Found

The requested URL /£inance/ was not found on this server.

Evita los codigos de estado 404. Muchos usuarios intentaran buscar Google Finance a través de la URL
finance.google.com/. Otros muchos escribiran la URL www.google.com/finance, pero un gran namero de usuarios
también utilizara la URL www.google.com/finance/, que les dirigird a una pagina con un codigo de estado 404 no
vélida. Algunos usuarios asumiran que el sitio esta inactivo ("¢ Por qué no funciona www.google.com/finance/?").
Otros usuarios utilizaran otro formato de URL, pero pensaran, "jNunca sé la URL que debo seleccionar para los
productos de Google!". Considera las URL mas habituales que los usuarios pueden utilizar para buscar tu producto
y, a continuacién, utiliza el redireccionamiento 301 para redirigir estas URL a la URL canédnica. Esto evitara una
enorme frustracion por parte de los usuarios que acceden a su producto escribiendo la URL en la barra de
direcciones del navegador.

5/19 con redireccionamiento 301 al afadir /

Redireccionamiento 301 al afiadir / a la URL canonica de Google Trends, septiembre de 2009

canonical:  www.google.convtrends I
HTTP Headers
status code:
HTTP/1.x 200 OK

try version: ¥ hitp://www.google.com/trends/ >

HTTP Headers

HTTP/1.x 301 Moved Permanently
Location: /trends

status code:

iBien hecho! Estas URL redireccionan a los usuarios y a los motores de blsqueda a la URL canoénica, lo que evita
que aparezcan paginas 404 y consolida la reputacion.
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www.google.com/producto/

22 /41* con formato de directorio con /
* se incluyen las paginas principales de productos en formato de directorio.

La mitad de los productos de Google que utilizan un formato de directorio incluyen /. Algunos productos con este
formato son, por ejemplo, www.google.com/analytics/, www.google.com/apps/ y www.google.com/mobile/.

www.google.com/producto (candnica), probar la version

www.google.com/producto

15 /22* con redireccionamientos 301 al eliminar /
* se incluyen las paginas principales de productos en formato de directorio con una /.

Redireccionamiento 301 al eliminar /de la URL candnica del Motor de busqueda personalizado de Google,
septiembre de 2009

canonical:  www google.com/cse/ I
HTTP Headers
status code:
HTTR/1.x 200 OK

try version: | ¥¥ hitp//www.google.com/cse >

HTTP Headers
status code:
HTTP/1.x301 Moved Permanently

Location: http://www.google.com/cse/

iExcelente! La mayoria de los productos que incluyen / procesan correctamente la eliminaciéon de la barra. Es
posible que un gran nimero de usuarios prueben esta version todos los dias.

7/22 con comportamiento suboptimo al eliminar /

Redireccionamiento 301 a URL no candnica al eliminar / de la URL candnica de Google 411, septiembre de 2009

canonical:  www.google.com/goog4 11/ I
HTTP Headers
status code:
HTTR/1.x 200 OK

try version: ¢ hitpy//www.google.com/goog411 >

HTTP Headers
status code:
HTTP/1.x301 Moved Permanently

Location: http://www.google.com/googéll/index.html
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Redireccionamiento 301 a la URL candnica. La URL www.google.com/goog411 utiliza un redireccionamiento 301,
lo que es muy recomendable; sin embargo, su destino no es la URL candnica (www.google.com/goog411/). Esto
significa que la reputacion de www.google.com/goog41l adquirida a través de los enlaces se envia a
www.google.com/goog411/index.html mediante la URL canénica. Selecciona una versién de una URL como
canonica y utilizala en todo tu sitio para los enlaces y para los redireccionamientos.

Redireccionamiento 302 al eliminar la URL canédnica de Google Friend Connect, septiembre de 2009

No utilices redireccionamientos 302 en los que casos en los que sean mas adecuados los
redireccionamientos 301. Al utilizar un redireccionamiento 302 (redireccionamiento temporal) en una URL, se
indica al motor de busqueda que la URL de destino es una URL temporal y que éste debe realizar un seguimiento de
ambas URL (la del redireccionamiento y la de destino). En el ejemplo anterior, los usuarios accederan
correctamente a la version candnica a través del redireccionamiento 302, lo que es muy recomendable; sin
embargo, los motores de busqueda no transferiran la reputacion de www.google.com/friendconnect a la version
canonica a través del redireccionamiento 302, sino que lo haran Unicamente a través de un redireccionamiento 301.
Con un redireccionamiento 302, el motor de busqueda considera que "Este destino es so6lo temporal, por lo que
mantendré la reputacion en www.google.com/friendconnect en caso de que se vuelva a utilizar en el futuro". Evita
esta situacién mediante un redireccionamiento 301 para consolidar la reputacion.

www.google.com/producto(/) (candnica), probar la version

producto.google.com/

22/42* con formato de subdominio

* se incluyen las paginas principales de productos con un formato de directorio, con o sin /.

Redireccionamiento 301 al probar el formato de subdominio para Google Trends, septiembre de 2009

iBien hecho! En el caso de usuarios que se preguntan si la URL correcta es www.google.com/producto o
producto.google.com/, estos productos redireccionan correctamente a los usuarios y a los motores de bisqueda a la
URL candnica con un redireccionamiento 301.
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